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L’instrumentalisation des
pratiques managériales est
ainsi dans l’air du temps
suggérant que le sport est
une filière comme une autre
et qu’il suffit de proposer un
business plan de qualité pour
réussir sur ce marché. Le
problème est que le sport
n’est pas un produit comme
un autre ; son encastrement
social, culturel ou politique
est tel que l’on ne peut le
réduire à un simple objet de
consommation. Dès lors, la
prise en compte des
dimensions sociologiques,
politiques, religieuses ou
anthropologiques est
incontournable pour créer du
lien et des ponts entre le
marché et les territoires, les
institutions et les pratiques
sociales.

A Contre-Courant

"L'instrumentalisation des pratiques managériales est ainsi
dans l'air du temps, mais le sport n'est pas un produit comme

un autre"
Gestion du sport et

territoire
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"Le marché ne peut être
dissocié du social par

lequel le sens des

consommations

touristiques se construit"

Marketing du sport et

marquages identitaires

"Derrière la consommation des objets se cachent les
logiques de distinction où le sens des usages se comprend

non seulement par le marketing de la valeur... "

" . . .mais par le jeu des signes et des symboles qui se

construit entre groupes et réseaux sociaux, entre filières et

secteurs sportifs, entre identités individuelles et

collectives"



"Cet univers sportifpar sa capacité
à soulever les passions et à

convoquer les imaginaires

"populaires" et les émotions

sociales se présente comme un

formidable vecteur de promotion

politique"

A Contre-Courant

Monde politique et monde

du sport
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Management des sportifs

et logiques

professionnelles
"La performance sportive,

territoriale ou entrepreneuriale

devrait se combiner de plus en

plus avec la prise en compte des

relations humaines et de la qualité

de vie"
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J. Corneloup,

Sciences sociales

et loisirs sportifs

de nature, Ed. du

Fournel, 2006.

Pour aller plus loin

Retrouvez ces références sur revuedesrevues.fr
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