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	 Le monde des sports de montagne et de nature a connu, ces dernières décennies, de nombreuses innovations : des pra-
tiques inédites apparaissent, les activités traditionnelles se transforment, les évènementiels se diversifient, les équipementiers riva-
lisent d’ingéniosité, les encadrants modifient leurs prestations, la dimension environnementale devient incontournable…
Ces mutations et changements sont aussi bien technologiques, marketing, culturels que liés à la façon de penser l’aménagement, la 
gestion ou le développement des territoires de pratiques. Cet ouvrage rassemble une vingtaine de contributions qui offrent autant 
de clés de lecture pour mieux comprendre les dynamiques de ces activités touristiques et sportives. Il démontre toute la créativité 
des acteurs impliqués dans l’évolution des ces pratiques et pose des pistes de réflexions prospectives afin de penser l’avenir.  

	 Ces regards croisés permettent de confronter des avis aussi bien de praticiens de terrain que d’universitaires rassemblés 
au sein du Réseau de chercheurs et experts en sports de nature et de montagne (www.sportsnature.org). Quatrième ouvrage de la 
collection Sportsnature.org, cette nouvelle publication est issue d’un colloque organisé en Ardèche en 2008 sur la thématique de 
l’innovation afin de marquer les 10 ans d’existence du réseau. Il poursuit l’objectif de la collection visant à diffuser les travaux de 
recherches et les réflexions qui participent à la construction d’une connaissance critique et prospective des loisirs sportifs.

	 Cet ouvrage est publié sous la direction de Jean Corneloup et Pascal Mao.

	 La collection Sportsnature.org a pour objectif de diffuser les travaux de recherche 
et les réflexions qui participent à la construction d’une connaissance critique et prospective 
des loisirs sportifs. Par ce partenariat avec un éditeur engagé dans un territoire d’histoire 
et d’innovation –le Pays des Ecrins–, le Réseau de chercheurs et d’experts en sports de 
nature et de montagne (www.sportsnature.org) marque son implication dans l’animation 
du champ récréatif.
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